El director de | DC gifol de ( NCA, Javier Romero,
tfiene el placer de invitarle a la

PRESENTACION OFICIAL DE ESTE NUEVO MEDIO DE COMUNICACION CONQUENSE

Al finalizar el evento se ofrecerd un vino espaiiol

24 de junio
® 19:00 horos

Hotel Torremangano,
Awv. San Ignacio de Loyola, 9, Cuenca

Para El Digital de Cuenca desarrollamos un

: adaptamos su logotipo e
identidad a distintos soportes y necesidades de diseno
—desde pantalla dinédmica y pastilla de atril hasta
invitacién y materiales de apoyo— para asegurar una
imagen coherente y profesional en todo momento.

Ademads, ,
coordinando la puesta en escena y la produccion para que
el estreno se viviera como un hito y la marca se presentara
con solidez desde el primer dia.
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Hola, somos Grupo Evima

Evima Energia
Evima Inversiones
Grupo Evima

ImMODO Fotovoltaica

Para Grupo Evima desarrollamos un , adaptado a las
necesidades actuales de accesibilidad, dinamismo y practicidad.

La versidén online ofrece una , con navegacion sencilla y la posibilidad de descargar
todos los elementos gréficos con un solo clic. Esto facilita su consulta por parte de equipos internos, provee-
dores y colaboradores externos, asegurando una aplicacion correcta y homogénea de la identidad visual.

Manual de



PROYECTO

El logotipo de StartupCLM representa la esencia del ecosistema
emprendedor de Castilla-La Mancha. La silueta del

por despegar hacia el futuro.
Este se enmarca dentro de un triangulo azul que evoca
. La combinacién de colores

—azul para "Startup” y burdeos para "CLM"— reflejan la unidn
entre innovacién global y raices locales.

A

StartupCLiM

g

_ hl‘UDCLM ‘

Quidnessomos  Socios  Actualidad  Contacto

El ecosistera para las persohas‘y empresas innovadoras de CLM

A

La unién hace la
fuerza



PROYECTO
FARMACIA
DE FELIX

Farmacia « Ortopedia

Plaza Mayor, 6-7 * La Roda
el. 967 44 05 10

www.lafarmaciadefelix.com

En el rebranding de Farmacia de Félix, apostamos por una
identidad visual que reflejara
sin perder el vinculo emocional con sus pacientes. Para ello
seleccionamos la tipografia , una fuente contempordnea con
gran cardcter, que destoco por su

Orelo aporta un toque distintivo gracias a sus formas sutilmente
geométricas y sus contrastes tipograéficos, transmitiendo tanto

. Su disefio cuidado refuerza la

imagen de una farmacia actual, cercana y con vocacién de
servicio, que evoluciona sin perder su esencia.
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DVIMPROVE

W Grupo Operativo

PROYECTO
OVINMPROVE

OVIMPROVE es un que impulsa la
investigacion, innovacion y transferencia de
conocimiento en el sector ovino, con especial foco
en la mejora genética, la sostenibilidad y la
rentabilidad de la oveja manchega.

Su logotipo transmite con claridad esta misién: la
letra , simbolo
directo del sector ganadero ovino, mientras que

, aludiendo al trabajo en
inseminacion artificial y mejora genética.

El conjunto transmite innovacidn, especializacién y
un enfoque técnico desde una identidad visual
moderna y reconocible.







INVESTIGACION
SOLUCIONES
DESARROLLO

Grado en Biotecnologia
EL FUTURO LO CREAS TU
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REDES

Creamos contenido con . 11:40 @ . P 6
Gestionamos tus redes sociales como si fueras ty, transmitiendo tu
esencia, tus valores y tu propdsito con autenticidad y profesionalismo. < ovimprove o -

OVIMPROVE GRUPO OPERATIVO
420 10.000 102

1M:42 « ol = @3 publicaciones seguidores siguiendo
£ etsiamb.ab &y W Objetivo:
o Mejorar la fertilidad de la inseminacidn artificial, la
Etsiamb Albacete competitividad v la bioseguridad de las ganaderias de
564 8.255 407 ovino manchego
publicaciones seguidores siguiendo (:?-} mir.biofovimprove

Educacion

Escuela Técnica Superior de Ingenieria Agrondmica y
de Montes y Biotecnologia.

Albacete-UCLM

@D@ Le siguen svcomunicacion,
y adecacampollano y 6 personas mas

[ Siguiendo v ] [ Mensaje }

(_"/’T‘ mtr.biofetsiamb

B etsiamb.ab
@” Le siguen sveomunicacion, startup_clm
y y 8 personas mas
[ Siguiendo v ][ Mensaje ]
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OSCARGARCIA

TRANSPORTE DE DOSIS
SEMINALES EN LA 1A OVINA

TIEMPO ¥ TEMPERATURA
Impacla sobre el espermalozside
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