
BRANDING
& EVENTO
Para El Digital de Cuenca desarrollamos un proyecto 
completo de lanzamiento: adaptamos su logotipo e 
identidad a distintos soportes y necesidades de diseño 
—desde pantalla dinámica y pastilla de atril hasta 
invitación y materiales de apoyo— para asegurar una 
imagen coherente y profesional en todo momento. 

Además, organizamos el evento de presentación del medio, 
coordinando la puesta en escena y la producción para que 
el estreno se viviera como un hito y la marca se presentara 
con solidez desde el primer día.
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Para Grupo Evima desarrollamos un Manual de Identidad Visual Corporativa en formato web, adaptado a las 
necesidades actuales de accesibilidad, dinamismo y practicidad.

La versión online ofrece una experiencia interactiva, con navegación sencilla y la posibilidad de descargar 
todos los elementos gráficos con un solo clic. Esto facilita su consulta por parte de equipos internos, provee-
dores y colaboradores externos, asegurando una aplicación correcta y homogénea de la identidad visual.



El logotipo de StartupCLM representa la esencia del ecosistema 
emprendedor de Castilla-La Mancha. La silueta del cohete 
simboliza el impulso, la innovación y la ambición de las startups 
por despegar hacia el futuro.

Este se enmarca dentro de un triángulo azul que evoca estabilidad, 
crecimiento y dirección ascendente. La combinación de colores 
—azul para "Startup" y burdeos para "CLM"— reflejan la unión 
entre innovación global y raíces locales.
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PROYECTO
FARMACIA
DE FÉLIX

En el rebranding de Farmacia de Félix, apostamos por una 
identidad visual que reflejara cercanía, confianza y profesionalidad, 

sin perder el vínculo emocional con sus pacientes. Para ello, 
seleccionamos la tipografía Orelo, una fuente contemporánea con 

gran carácter, que destaca por su elegancia y originalidad.

Orelo aporta un toque distintivo gracias a sus formas sutilmente 
geométricas y sus contrastes tipográficos, transmitiendo tanto 

sofisticación como accesibilidad. Su diseño cuidado refuerza la 
imagen de una farmacia actual, cercana y con vocación de 

servicio, que evoluciona sin perder su esencia.



Otras propuestas



PROYECTO
OVIMPROVE

OVIMPROVE es un Grupo Operativo que impulsa la 
investigación, innovación y transferencia de 

conocimiento en el sector ovino, con especial foco 
en la mejora genética, la sostenibilidad y la 

rentabilidad de la oveja manchega.

Su logotipo transmite con claridad esta misión: la 
letra “O” incorpora la silueta de una oveja, símbolo 
directo del sector ganadero ovino, mientras que la 
“E” final se transforma en una imagen estilizada de 

una dosis seminal, aludiendo al trabajo en 
inseminación artificial y mejora genética. 

El conjunto transmite innovación, especialización y 
un enfoque técnico desde una identidad visual 

moderna y reconocible.



DISEÑO DE
ROLL UP



DISEÑO DE
ROLL UP



Creamos contenido con alma y estrategia.
Gestionamos tus redes sociales como si fueras tú, transmitiendo tu 
esencia, tus valores y tu propósito con autenticidad y profesionalismo.

REDES
SOCIALES
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